IMEFOR

INSTITUTO DE
METODOLOGIAS
FORMATIVAS

AREA: MARKETING Y PUBLICIDAD
POLITICA DE PRECIOS

40 horas

OBJETIVOS:

e Conocer el concepto y clasificacion del producto y las politicas y estrategias a seguir,
a distinguir entre creacion, modificacién y eliminacién de producto.

e Analizar la importancia de la fijacion del precio de un producto, en la consecucién de
objetivos de la empresa y a identificar los elementos claves en la determinacién de la
politica de precios.

iNDICE:

TEMA 1. POLITICA DE PRECIOS |

1.1. Introduccion

1.2. Lineas bdsicas para la fijacién de precios
1.3. Fases de la fijacién de precios

1.3.1. Objetivos del precio

1.3.2. Determinacién de la demanda

1.3.3. Estimacion de costes

1.3.4. Analisis de los competidores

1.3.5. Seleccién de la técnica de fijacién de precios
1.3.6. Seleccion del precio

1.4. Estrategias de fijacidn de precios

1.5. Intercambio de productos

TEMA 2. POLITICA DE PRECIOS II

2.1. Adaptacion del precio

2.1.1. Fijacién geografica de precios

2.1.2. Descuentos en los precios y otras reducciones
2.1.3. Precios promocionales

2.1.4. Discriminacion de precios

2.1.5. Discriminacion digital

2.1.6. Fijacién del precio de un conjunto de productos
2.2. Reduccién y aumento de precios

2.2.1. Reduccion de precios

2.2.2. Aumento de precios

2.3. Reacciones ante los cambios de precio

2.3.1. Consumidores

2.3.2. Competidores
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2.3.3. Respuesta de la empresa ante los cambios de sus competidores
2.4. Negociacion de precios

2.4.1. Tipos de negociaciones

2.4.2. Fases de una negociacion

2.4.3. Relacidn precio/valor

2.4.4. Presentacién adecuada del precio

2.4.5. Tacticas de negociacidn de los compradores



